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Рассмотрены приоритетные направления социального предпринима-
тельства среди студентов. При этом особое внимание уделено анализу 
активности малого бизнеса в контексте предпринимательской деятель-
ности среди студентов. Выделены основные направления, которые явля-
ются наиболее приоритетными среди молодежи, а также проблемы, с 
которыми сталкиваются студенты при создании собственного малого 
социального бизнеса. 
Ключевые слова: студенты, социальное предпринимательство, малый 

бизнес, студенты, проблемы социального предпринимательства в России. 
 
Социальное предпринимательство – молодое явление, которое возникло 

в США не более 30 лет назад. В Российской Федерации данная практика 
получила широкое распространение в последнее десятилетие. Особенность 
деятельности в рамках социального предпринимательства заключается в 
том, что она сочетает в себе социальную направлен-
ность и предпринимательский подход, то есть находится на стыке таких 
понятий, как предпринимательство и благотворительность. 

 
Рис. 1. Динамика численности индивидуальных предпринимателей в 

Российской Федерации, 2008-2013 гг. 
Источник: составлено автором на основе данных ФСГС РФ[4] 

 
Стоит отметить тот факт, что социальное предпринимательство необхо-

димо рассматривать, как составную часть среднего и малого бизнеса. На 
рис. 1 представлена динамика численности индивидуальных предпринима-
телей в России за шесть лет. Данная тенденция имеет негативный харак-
тер, что свидетельствует о снижении деловой активности частного бизне-
са. По данным Федеральной налоговой службы количество закрывших 
бизнес индивидуальных предпринимателей с начала 2014 года достигло 
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532 тыс. человек. Однако в конце октября 2013 года Всемирный Банк 
опубликовал доклад «Ведение бизнеса – 2014», в котором находится рей-
тинг стран мира, благоприятствующих ведению бизнеса. Многие экономи-
сты считают, что в России в 2014 году условия для индивидуальных пред-
принимателей улучшатся [2], что несравненно положительно отразится на 
развитии такого нового для России явления, как социальное предпринима-
тельство. 

 
Рис. 2. Процентное соотношение ответов студентов о намерение за-

няться предпринимательской деятельностью, 2011 г. 
Источник: национальный отчет «Глобальное исследование предпринимательского 

духа студентов»[5] 
 

Сторонники отрицательной тенденции считают, что снижение активно-
сти среди индивидуальных предпринимателей сохранится, и называют 
следующие причины: 
 низкая доступность кредитов; 
 усилившееся налоговое бремя; 
 ужесточение российского законодательства в отношении малых пред-

принимателей; 
 заметное повышение арендных ставок в крупных российских городах; 
 высокий уровень конкуренции с крупным бизнесом.  
В данной статье будут подробно рассмотрены все перечисленные при-

чины в контексте студенческого социального предпринимательства. 
Поскольку студенты, как целевая аудитория, наиболее восприимчивы к 

изменениям в окружающей среде и ближе всего к процессу генерации зна-
ний, они способны быстро включаться в различную, инновационную дея-
тельность и в конечном итоге показывать отличный результат. В данном 
случае можно сделать вывод о том, что именно студенты имеют потенциал 
для развития в контексте социального предпринимательства. 
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 Рис. 3. Процентное соотношение на этапах создания частного бизне-

са потенциальных предпринимателей среди студентов, 2011 г. 
Источник: национальный отчет «Глобальное исследование предпринимательского 

духа студентов» [5] 
 

На основе рис. 2 «Процентное соотношение ответов студентов о наме-
рение заняться предпринимательской деятельностью»,  взятого из нацио-
нального отчета «Глобальное исследование предпринимательского духа 
студентов», составленного Высшей школой менеджмента в 2011 году, 
можно сделать следующие выводы:  
 47% опрошенных студентов (ответы «никогда» и «часто») еще не за-

думывались о ведении собственного дела; 
 51% опрошенных (ответы «часто», «относительно конкретно», «при-

нятие решения об основании», «наличие временного плана действий» и 
«начало процесса освоения компании») подчеркнули, что они являются 
потенциальными предпринимателями; 
 только 1,6% опрошенных студентов с ответами «работа в фирме, ко-

торую основал» и «основал более двух компаний» являются активными 
предпринимателями. 
Процент студентов в стадии активной предпринимательской деятельно-

сти в России по сравнению с мировой практикой ниже на 1%, что свиде-
тельствует о том, что становление частного бизнеса в РФ находится на 
практически тот же уровне, что и в мире. 
Наибольший интерес представляют потенциальные предприниматели, 

поскольку в России среди опрошенных студентов, таковыми является 51%.  
На рис. 3 представлено процентное соотношение на этапах создания ча-

стного бизнеса. Россия почти на 10% обгоняет международную выборку в 
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ответе «Думал о первых бизнес идеях». Кроме того, потенциальные пред-
приниматели в России более активны в поиске потенциальных партнеров. 
Среди тех, кто уже определил дату освоения бизнеса, был исследован вре-
менной период, в течение которого потенциальные предприниматели со-
бираются приступить к своей деятельности, среди которых 56% намерены 
были основать собственное дело в течение года, поэтому в 2012 году про-
цент активных предпринимателей среди студентов повысился до 2%. 

 

 
Рис. 4. Приоритетные направления в сфере потребительских услуг для создания 

частного бизнеса потенциальных предпринимателей  среди студентов 
Источник: составлено автором на основе научного доклада «Отношение студентов к 

предпринимательству»[3] 
 
Далее рассмотрим приоритетные направления в сфере потребительских 

услуг для создания частного бизнеса среди студентов, что позволит вы-
явить вектор развития для социального предпринимательства.  
По итогам исследования «Отношение студентов к предпринимательст-

ву» Института управления и предпринимательства наибольший интерес 
опрошенных (25%) вызвало направление «Парикмахерские и салоны кра-
соты», далее 16% – «Индустрия спорта, отдыха и развлечений» и 14% – 
«Финансовые и страховые услуги». Поскольку социальное предпринима-
тельство достаточно молодой процесс, сравнительно недавно появившийся 
в России, то практически не существует конкретных примеров данной дея-
тельности среди студентов. В перечисленных выше направлениях возмож-
но активное развитие в будущем именно социального предпринимательст-
ва, при этом данный процесс содержит множество проблем, связанных с 
барьерами и ограничениями, которые, в свою очередь, можно разделить на 
внутренние и внешние.  
Среди внешних проблем студенческого социального предприниматель-

ства можно выделить следующие: 
 недоступность финансового капитала; 
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 государственные законы (правила и регулирование); 
 чрезмерная нагрузка предпринимателя; 
 финансовые риски; 
 общая экономическая ситуация. 
Одной из важнейших проблем, с которой сталкивается молодой пред-

приниматель, является недоступность финансового капитала, а также дру-
гие причины, процентное соотношение которых представлено на рис. 5 
«Внешние проблемы предпринимательской деятельности». 
Наиболее сильное влияние на решение открыть собственный бизнес ока-

зывает ограниченность финансовых средств (23%) и высокая налоговая на-
грузка (23%). 
В настоящее время более чем 90% предпринимателей не могут начать 

производство без заемных средств и кредитов. По данным Министерства 
экономического развития и торговли РФ, только малый бизнес нуждается в 
30 млрд. рублей ежегодно, но получает только 10-15% от этой суммы. От 
общего объема всех кредитов только 6% выдается малому бизнесу [1]. Из 
чего следует, что ограниченность финансовых ресурсов является, чуть ли 
не основной преградой в развитии социального предпринимательства.   

 
Рис. 5. Внешние проблемы предпринимательской деятельности 

Источник: составлено автором на основе исследования Агаяна Ш.А.[1] 
 
Также на становление частного бизнеса значительное влияние оказыва-

ют политические механизмы. Явление социальное предпринимательство 
носит двойственный характер, поэтому это затрудняет его идеологическое 
и терминологическое определение, а также законодательное регулирова-
ние.   Социальные предприниматели производят не только прибыль и пла-
тят налоги, но и создают социальные ценности, улучшая благосостояние 
общества. Следовательно, в перспективе законодательство должно быть 
максимально лояльным, создавая систему преференций, включающую 
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льготное налогообложение, облегчение получения кредитов и регистрации 
бизнеса.  
Учитывая тот факт, что социальное предпринимательство на данный 

момент времени рассматривается в законодательстве, как обычный част-
ный бизнес, это оказывает чрезмерную нагрузку на молодого предприни-
мателя, занимающегося деятельностью, связанной с социальной сферой. 
Предпринимательская деятельность сопряжена с определенными финан-

совыми рисками и общей экономической ситуацией стране. Развитие част-
ного бизнеса в России происходит в достаточно неблагоприятных для 
предпринимателей условиях.  
Среди финансовых рисков для студенческого социального предприни-

мательства можно выделить следующие: 
 риск снижения финансовой устойчивости; 
 риск неплатежеспособности; 
 инфляционный риск; 
 налоговый риск; 
 структурный риск. 
При этом основополагающим является риск снижения финансовой ус-

тойчивости, поскольку 80% молодых предпринимателей используют 
именно заемные средства и кредиты. 
Под внутренними проблемами студенческой предпринимательской дея-

тельности следует понимать личное отношение индивидов к частному 
бизнесу, которое складывается под воздействием внешних условий. В ка-
честве основных причин нежелания быть предпринимателем в 2011 году 
студентами были обозначены следующие причины:  
 отсутствие стартового капитала (30%); 
 недостаток знаний и навыков (26%); 
 недостаток опыта (25%); 
 отсутствие бизнес-идеи (10%); 
 отсутствие команды (9%) [3]. 
В 2012 году к факторам, сдерживающим студентов от создания своего 

бизнеса, добавился критерий «отсутствие времени» и «жесткая конкурен-
ция на рынке». Действительно, студенты часто отмечают, что хотели бы 
участвовать в различных проектах по развитию предпринимательства. Вы-
бор студентами такого сдерживающего фактора, как жесткая конкуренция, 
в качестве наиболее важного связан с тем, что студенты предпочитают за-
ниматься бизнесом в сфере торговли и потребительских услуг, рынки ко-
торых более насыщены, чем рынки инновационных продуктов.  
Другими значимыми факторами, препятствующими развитию студенче-

ского предпринимательства, являются отсутствие команды и бизнес-идеи, 
профессиональных навыков, опыта и знаний.  
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Подводя итог, хотелось бы отметить, что социальное предприниматель-
ство среди студентов в настоящее время распространено незначительно, 
однако в перспективе имеется возможность для его широкого внедрения за 
счет имеющегося потенциала студентов. 
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