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АННОТАЦИЯ:
 

Представленная монография раскрывает особенности и тенденции
развития маркетинга сферы услуг и представляет интерес как в научном,
так и в практическом плане. Монография состоит из трех разделов. В
первой главе представлена теория и методология развития маркетинга в
сфере услуг, где раскрыты теоретические и концептуальные основы
маркетинга и современные тенденции его развития. Вторая глава
обобщает вопросы организации маркетинга в основных отраслях и
сферах деятельности: отражены ключевые компетенции и функции
маркетинга, описываются алгоритмы формирования стратегий
операционного и стратегического маркетинга, приведены примеры их
эффективного использования. В третьей главе обсуждаются особенности
спортивного маркетинга. Представленные в монографии теоретические
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